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Graag het concept vertrouwelijk behandelen. Dit document is niet bestemd 
voor publicatie, alleen voor intern gebruik.



Inspiratie
Inspirerende confrontatie van creativiteit, ideeën en 
uitingen van kinderen dwingt volwassenen op een 
nieuwe manier naar de wereld te kijken. Kinderen 
hebben per definitie minder remmingen en kijken nog 
onbevangen naar de wereld. Kunstenaars doen dat ook: 
ze kijken anders en raken daarmee onbewust de morele 
vragen achter problemen. Deze tijd vraagt om een 
nieuwe kijk op dingen. 

De wezenlijke ideeën en uitingen van creatievelingen  
en kinderen zijn het startpunt van dit boek.



Creatieve Munitie is een eigenzinnig en inspirerend kunst-
doe-boek met dertig heel verschillende creatieve projecten/
ideeën van Nederlandse kunstenaars voor kinderen in de lagere 
schoolleeftijd. Met als doel: samen de wereld een (beetje) 
eerlijker te maken. 

Kernwoorden zijn:
• sustainability 1 

• underground 2 

• do it yourself (diy)

Creatieve Munitie heeft als doel kinderen (en volwassenen) 
te prikkelen, uit te dagen en aan te zetten tot duurzamere 
keuzes, door het activeren van creativiteit. Dat gebeurt op een 
budgettriomfantelijke manier, simpel, doeltreffend en vooral 
met heel veel plezier.

1 Het begrip ‘sustainability’ verwijst naar duurzaamheid en potentie voor   
 verzelfstandiging.
2 Met ‘underground’ bedoelen we: anti-mainstream.

Het boek



Creatieve Munitie bevat dertig heel verschillende creatieve projecten 
– gebaseerd op de ideeën en kijk van kunstzinnige mensen op onze wereld –  
waar kinderen direct zelf mee aan de slag kunnen gaan.  
Doel is zelf iets unieks maken, je af te zetten tegen homogeniteit en 
massaconsumptie, en uit te gaan uit van de duurzaamheid van het 
materiaal en de directe omgeving. 

‘Choqueer je buren met provocerend handwerk en strijd voor een eerlijke wereld!’

Creatieve Munitie bevat per project een korte beschrijving, een lijst 
met benodigdheden en een duidelijke stap-voor-stapinstructie in 
stripvorm waarmee het voor alle kinderen begrijpelijk en uitvoerbaar 
wordt. Bij elk project wordt tevens de kunstenaar voorgesteld, aan 
de hand van een foto en een klein interview. In dit portret wordt het 
voor de kinderen duidelijk wat de ‘artiest’ heeft met/of zelf doet aan 
bijvoorbeeld duurzaam produceren, hergebruik van materialen  
et cetera. 

De selectie van de kunstenaars is breed en aantrekkelijk voor 
kinderen. Zo komen er onder andere jonge, nog niet gearriveerde 
(mode)ontwerpers, gevluchte kunstenaars, fooddesigners, 
kunstacademiestudenten, graffitiartiesten, kunstenaars met een 
verstandelijk beperking, vrije denkers en andere prettig gestoorden 
aan bod.

De projecten in Creatieve Munitie hebben steevast gevatte humor 
en lef. Soms zijn ze kitscherig en neigen ze naar nostalgie. Maar altijd 
hebben ze een eigen stijl en gaan ze over het zelf maken van keuzes 
en de actie(s) die kinderen daarop kunnen ondernemen.

De synopsis



Voor wie is het?



Maar ook voor 
   mama's en ...



De doelgroep
Creatieve Munitie is een boek voor alle papa’s en mama’s, 
leerkrachten, (suiker-)tantes en ooms, vrienden en babysitters, buren 
en andere wereldburgers. Met andere woorden: voor iedereen die een 
eerlijker wereld, niet alleen voor, maar ook met, de volgende generatie 
wil creëren. Maar bovenal is het voor kinderen die gewapend met 
lijmpistool, schaar of breinaald hun stempel willen drukken – en het 
verschil willen maken – door hun talenten aan te wenden met humor, 
intelligentie en een überhippe stijl.

Creatieve Munitie richt zich – meer specifiek – op eigentijdse, 
zelfbewuste vaders en moeders met een leeftijdsmentaliteit van  
30-50 jaar, die weten wat ze willen.

Die ouder (of verzorger):
• heeft een budget wise attitude
• heeft oog voor de rest van de wereld
• heeft een brede belangstelling, is geïnteresseerd in sustainability
• is creatief en op hoogte van trends, maar laat zich er niet door   
 leiden
• vindt authenticiteit belangrijk
• houdt van tweedehands, diy en handmade
• leest graag, is actief op social media, leest de Volkskrant,  
 NRC Handelsblad, maar ook Flow
• bezoekt (met het gezin) regelmatig een museum of theater.

De kids:
• spelen graag buiten en knutselen niet alleen als het regent
• houden van spanning en avontuur, maar kruipen ook graag weg  
 in een fantasiewereld
• lezen graag boeken, maar ook tijdschriften als Kidsweek en   
 Donald Duck, soms zijn ze lid van de Rangerclub
• kijken graag tv (favoriete net is Zapp), de populairste website is   
 spelen.nl
• weten inmiddels dat kunst helemaal niet saai is en vragen   
 stellen niet raar is.



Waarom  
dit boek?
Wat maakt dit boek anders dan alle andere kunst-doe-boeken? 
Het verschil zit ‘m er in dat Creatieve Munitie op een verrassende 
manier verbindingen legt tussen enerzijds de behoefte van 
kinderen iets te betekenen voor anderen en de wereld, en de visie 
daarop en uitingen daarover van kunstenaars anderzijds.

Dertig totaal verschillende personen inspireren, vanuit hun 
persoonlijke interessegebied, ideeën en kijk op onze wereld, 
kinderen creatief aan de slag te gaan. Dit gebeurt vooral vanuit 
een do it yourself-ethos: doe het zelf, maak iets unieks en zet je af 
tegen homogeniteit en massaconsumptie, om zo de wereld een 
beetje mooier, socialer en milieubewuster te maken.

Bovendien sluit Creatieve Munitie aan bij de tijdsgeest.  
Daarbij denken we aan:
• het verlangen naar ambachtelijkheid, handgemaakte    
 producten
• het uniek willen zijn in dat wat we doen
• het idee dat imperfectie juist mooi kan zijn
• aandacht hebben voor het kleine
• nadruk leggen op culturele diversiteit
• uitgaan van duurzaamheid
• verbinden



Samenbrengen 
en samenwerken
Creatieve Munitie gaat verder dan het alleen samenbrengen van 
‘kunstenaars’ en kinderen en het samen delen van de bezorgdheid 
over en zorg voor de toekomst van onze aarde. Het idee is om het 
publiek mee te laten werken aan de totstandkoming van het boek. 
De makers van Creatieve Munitie maken dan ook gebruik van een 
grote groep creatieve individuen (van striptekenaars, vormgevers, 
fotografen, kunstenaars tot en met de uitgever) die mee willen 
werken aan het boek in ruil voor naamsbekendheid of creëren 
van goodwill. Internet en social mediaplatforms spelen hierin 
een grote rol. Ook de samenwerking tussen de makers onderling 
is door inzet van ‘crowdsourcing’ op internet tot stand gekomen. 
Een goed idee komt namelijk nooit alleen!

Creatieve Munitie wordt duurzaam geproduceerd. Zo wordt het 
boek gedrukt op gerecycled papier en zijn de gebruikte inkten 
plantaardig. Het formaat van het boek is zo gekozen dat
het papier maximaal wordt gebruikt en er zo weinig mogelijk 
papierrestanten overblijven. De uitvoering is gebonden: dit 
bevordert de technische levensduur van het product. Daar waar
mogelijk werken we samen met bedrijven die geheel MVO 
werken (minimaal gecertificeerd zijn voor afvalbeheer en energie 
besparen door hergebruik van warmte).
 



Creatieve Munitie is meer dan een boek. 
Andere elementen die Creatieve Munitie vaart geven:
• e-book 
• app (iPad en iPhone)
• interactieve website (met filmpjes, teksten, audiofragmenten,   
 illustraties en wedstrijden)
• social crafting kids retreat (creatieve workshop-weekend    
 voor families die willen ontsnappen aan de waan van de dag)
• pop-up KunstLab (tijdelijk kunstzinnig laboratorium, kan
  ingezet worden op events en festivals; kinderen kunnen er
 onder begeleiding experimenteren met verschillende 
 kunstvormen)
• starterspakket met allerlei handige knutselmaterialen
•  lespakket gepresenteerd in een mobiel meubel voor het   
 basisonderwijs
• buitenschoolse en bredeschoolactiviteiten programma 
• exposities en performances
• guerrilla-acties (yarn bombing, wild tuinieren e.d.)

Je zou dus kunnen spreken van een Creatieve Munitie-beweging.

Creatieve Munitie is er voor Nederlandse kinderen, maar beperkt 
zich niet tot de landsgrenzen om kinderen op te laten groeien 
onder gunstige omstandigheden. Van elk verkocht boek gaat 3 
procent naar instellingen die zich inzetten voor het verbeteren van 
de leefomstandigheden en toekomstperspectieven van kinderen 
en jongeren over de hele wereld. 

Meer dan  
een boek



Marketing
• interviews (nu al veel aandacht in bladen voor dit onderwerp:   
 interview met een van de makers in Flow Magazine nr.4 2011)
• creatievemunitie.nl en gebruikmaken van diverse social media:
 - Linkedin (zakelijk)
 -  Facebook (achtergrondinformatie, blogfunctie,
  the making-off, aanvullende informatie kunstenaars)
 -  Twitter (laatste nieuws, pushen van andere online middelen)
 -  Youtube (one-minute films) en dergelijke
• digitale persberichten, nieuwsbrieven
• voorintekenlijst op Swanmarkt en Amsterdam Sunday Market   
 (mensen kunnen het boek met korting bestellen)
• lezingen/signeersessies (o.a. op de Wildeboekenmarkt,   
 PechaKucha en Etsy Lab in het Fablab van De Waag) 
• lancering boek op passende plek (Fort Werk aan het Spoel 
 heeft een bomvrij gebouw)
• organiseren van exposities en performances (in samenwerking  
 met de kunstenaars)
• opzetten van guerrilla-acties tijdens evenementen    
 (yarn bombings, wild tuinieren en dergelijke).
 



De makers

Nicole Broeders concept en ontwerp

grafisch ontwerpster I allrounder I passie voor 
design I Rotterdam I fashionista I prettig gestoord I 
dromer

Nicole maakte ooit een expositie over weggewaaide 
mensen en werkte een jaar lang aan het thema 
‘gekte’. Dus niets is haar ‘vreemd’ genoeg.  
Is naast zelfstandig grafisch ontwerpster ook 
geïnteresseerd in Design Management en Mode. 
Vond de kunstenaars die voor dit boek op de foto 
gingen heel inspirerend!

 

Susanne Buter concept en samenstelling

onderneemster I blogger I dyslexia I 3.0 I stadse 
plattelander I ‘Do It Yourself’ I WAHM (Work At 
Home Mom) I amateurfotografe I ideeëngenerator

Susanne is workshopbedenkster. Ze vindt 
creativiteit belangrijk, voor iedereen, dus ook voor 
kinderen. Begrijpt, net als veel kinderen, nog steeds 
weinig van sommige mensen op de wereld en de 
keuzes die ze maken. Is trots op Creatieve Munitie, 
maar niet voor zichzelf. 

 

Anneleen Siebelink concept en tekst

tekstcorrector I zó 1966 I organisator van culturele 
zondagen I foodie I historica I moeder I bewuste 
shopper I boekenverslindster 

Anneleen heeft haar roots in de wetenschaps-
communicatie – ze was projectleider en pr-vrouw 
– maar vond later, als redacteur/tekstcorrector, haar 
heil in de boekenwereld. Creativiteit, inspiratie 
en kennisoverdracht zijn een rode draad in haar 
loopbaan en komen ook nu weer, maar dan heel 
direct, aan de orde in Creatieve Munitie.



Tijdgeest
Creative.munitiesluit aan bij de stemming in de maatschappij, bij 
de consument en in de markt. Maar wat beweegt mensen en welke 
behoeften en voorkeuren hebben zij dan op de langere termijn?  
Een inzicht in de huidige ontwikkelingen.

De crisis drukt zwaar op onze schouders. Naast de vlucht in 
extremen (denk aan polarisatie en radicalisering), bestrijden we 
onze onzekerheden ook door op zoek te gaan naar herkenbaarheid, 
en dat vinden we vaak in het lokale en het kleinschalige. Zo hebben 
we onder andere weer meer belangstelling gekregen voor de 
herkomst van producten en de oorsprong van onze cultuur. 

Ook is sprake van morele onrust, ontstaan door het ontbreken van 
duidelijke kaders. De kerk, de zuil, de sociale klasse: veel mensen 
hebben zich er los van gemaakt. Maar die behoefte aan individuele 
vrijheid – het ideaal van de jaren zestig – ligt echter al weer enige tijd 
achter ons. Alles kan en alles mag allang niet meer. De onzekerheid 
wordt nog eens versterkt door de crisis. In onze vrije tijd moeten we 
daarom weer leren hoe we ons, in een nieuw tijdsbestek, moeten 
gedragen. Zo kan een onschuldige hobby een leerzaam en nuttig 
tijdverdrijf worden. 

Bedrijven zoeken tegelijkertijd het maatschappelijke debat op en 
nodigen uit tot discussie. Merken met een jonge doelgroep, zoals 
BNN en Diesel, nemen stelling of zetten de wereld op zijn kop. 
In de modewereld, waar veel mogelijk lijkt maar niet veel sociaal 
wenselijk is, wordt commentaar geleverd op het ideaalbeeld. 

Een overspannen maatschappij en een planeet die uitgeput raakt, 
maakt dat er plaats komt voor zingeving. We zien een transitie van 
materiële welvaart naar immaterieel welzijn.
We willen weer meer genieten en terug naar het kleine, pure, 
echte leven om ons heen. Die levenshouding noemen we ‘het 
nieuwe genieten’ en komt voort uit het verschijnsel dat mensen 
momenteel welvaart en welzijn steeds vaker gaan loskoppelen 

van elkaar: we kunnen met iets minder ook heel gelukkig zijn. We 
willen niet alleen minder consumeren, maar vooral nadenken over 
andere manieren van consumeren en produceren. En dus is er weer 
aandacht voor het kleine, de terugkomst van tradities en aandacht 
voor de eigen achtertuin. 

Duurzaamheid is wat ons betreft de trend voorbij. De huidige 
regering mag tegenstribbelen, het bedrijfsleven zet door. Sociaal 
ondernemerschap is in opkomst, hergebruik van materialen wint 
terrein.

Reduce, re-use, recycle!

Ook durven we weer te vragen om sociale actie. Ted-X, Twitter, 
#durftevragen, Facebook, Dag van de Dialoog, of zelfs 7 Days of 
Inspiration: een aanwassende golf van sociale actie en inspiratie 
spoelt door de maatschappij. De ‘ommezwaai’ gaat de komende 
periode over ‘verbinden’. Verbinding met flexibiliteit door 
kleinschaligheid als kans en zelfsturing als kernwoord.

Zo zien we onder andere de opkomst van The New Craft Movement: 
de rentree van DIY, Indie (Independent) en Lo-fi (Low fidelity) craft, 
art & design en het craftivism. Maar wat is dat nu precies en waar 
komt het vandaan? De beweging staat voor artiesten, designers, 
et cetera die (h-) erkennen dat er een link is tussen ouderwetse 
handwerktechnieken en ‘punk’. Het gevolg is een DIY-mentaliteit 
die geïnspireerd wordt door traditioneel handwerk, moderne 
schoonheid, ‘politiek’, feminisme en kunst.

Kenmerkend voor de moderne DIY’ers is dat zij de verworvenheden 
van de moderne tijd veel sterker omarmen dan hun achttiende- en 
negentiende-eeuwse tegenvoeters. Aan het eind van de negentiende 
eeuw ontstond namelijk in Amerika al de Arts and Crafts Movement: 
een sociale kunst- en designstroming die ageerde tegen de 
industrialisatie in die tijd. 

De moderne DIY’er zet daarentegen de modernste technologieën 
in – een hamer en een spijker voldoen niet meer voor de huidige 
generatie kunstenaars. 


